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Россия ЯВЛЯЕТСЯ САМОЙ БОЛЬШОЙ 
ВМИРЕ МНОГОНАЦИОНАЛЬНОЙ СТРАНОЙ

Повышение уровня этнограф ической  грамотности 
среди населения является одним из кл ю чевы х  и н 
струментов проф ил актики  м ежнациональны х к о н 
фликтов и повыш ения уровня  общ ероссийской  г р а ж 
данской  ид ентичности .
В проекте мы поднимаем эту проблему и предлагаем 
решить ее посредством видеоблогов и видеороликов,  
которые будут сняты нами, и наглядно  показать  и рас
сказать о народах, о их языке, быте, обычаях через 
общие д ухо вн о -н р а встве н н ы е  ценности.

Цель тревел -ш оу  «Национальность.™» - 
исследовать м ногона циона льную  культуру 
народов, ж и в ущ и х  в России и рассказать 
в увлекательной форме об этом всем россиянам.



Рассказывая об общ их  ценностях ,  пр о е кт  
объединяет  людей,  представителей  разных 
народов и конфессий .

Используя тему н а ц и о н а л ь н о го  м но гооб ра 
зия, пр о е кт  не разделяет общество, а н а 
оборот ведет его к единству.

Проект  позво ляет  п о з н а к о м и т ь 
ся с народами  ближе, п о н я т ь  их 
культуру и ценности ,  что с н и ж а 
ет н а п р я ж е н н о с т ь  и повы ш ает  
чувство общ но сти .
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В 1-ый сезон вошли лишь 50 народов,  поэтому ц е л е с о о 
бразным будет в ы п у с к  новых сезонов, п освя щ ённ ы х  
д р у ги м  наци онал ьно стя м  или р а скр ы в а ю щ и й  иные 
а с п е к т ы  тематики  объ ед инен и я  народов  внутри  страны. 
Поэтому, во 2 сезоне  проекта  будут исследованы  новые 
50 н а ционал ьно сте й ,  п р о ж и в а ю щ и е  на территории  РФ, 
их тр а д и ц и и ,  кул ьтурны е  особенности ,  кухня  и многие 
д р у ги е  аспекты, различия  и о б ъ е д и н я ю щ и е  для к а ж д о 
го народа  моменты.



граж дане ,  проживаю щие на территории 
09 субъектов р ф :
"Ш кольники
•студенты
* молодые специалисты  
•блогеры
•любители путешествовать по России 
•представители многочисленны х народов,  
проживающим на территории РФ 
•патриоты  страны
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ж и в а ю щ и х  на ее территории ,  проверя ю т  
стереотипы о культуре местны х ж ител ей  
ищут ответ на вопрос «Что нас объединяет?

я ТЕГЛАЙН
Каждая национальность 
неотъемлемая часть страны



По ходу путеш ествия  в ра зл ичны е  ре гионы  РФ п о п у л я р 
ные блогеры раскры ваю т  в позитивном  кл ю ч е  р а зн о о 
бразие и особ енно сти  народностей ,  п р о ж и в а ю щ и х  на 
территории  России, р о сс и й с ко й  культуры. Ведущие 
транслирую т  месседж  о том, что несмотря на различия  
народов в тр а д и ц и я х ,  языке,  обычаях, культуре, жители  
России -  е д и н ы й  и с п л о ч е н н ы й  народ, которому н е о б хо 
димо у ва ж а ть  своих с о гр а ж д а н ,  стараться  по мере 
своих сил вы страивать  п о з и т и в н ы е  взаим оотнош ения .
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-  это т р е в е л -ш о у  с элементами неигровой  
разъ ясняю щ ей  д о ку м е н та л и с ти к и ,  с и с п о л ь 
зованием  интервью , инф ограф ики ,  х у д о ж е 
ственны ми вы разительны м и средствами 
съёмки и монтажа, звукового  дизайна ,  п о в е 
ствовательным стилем и участием  ведущ его  
при знако м стве  с культурой.

В одном вы пуске  может быть сразу н е ско л ько  
п овествовательны х  линий  с ра зноплановы м и  
героями. Через общ ение  и в заи м од ейств ие  с 
героями вы пуска  д о казы вае м  общ ность  н а р о 
дов, благодаря кул ьтур ном у  обмену, з н а к о 
мимся с т р а д и ц и я м и ,  бытом и культурой .

ф П Д Н  Р О С С И И  оказывает полную консуль
тативную поддержку, поэтому вся информация 
в проекте является достоверной.
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МЕХАНИКА

В к а ж д о м  выписке видит обозначены  
клю чевы е структурные точки - рубрики:  

приветствие ведущего  
з н а к о м с т в а  с героям и  
культура  
стереотипы  

• я з ы к  
• к у н н я
• сходства-различия



Актер, ве дущ ий  тел е ви зи о н н ы х  п е р е 
дач и развлекательны х мероприятий ,  

режиссер  и продю сер .

Телеведущая, а кт р и с а  театра и кино. 
Огромный опыт работы в прямом эфире.
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j видеороликов кронометражем 
/  не менее 1 м и н у т ы
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ПРОЕКТ UMEET
ДЕЙСТВУЮЩИЕ АККАУНТЫ 
В ПОПУЛЯРНЫЙ с о ц  сетяк  
М ПАБЛНКАХ
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МАРКЕТИНГ ПРОЕКТА

все единицы контента 2 сезона 
будит опубликованы в этих

а кка унм
старт рекламной 
кампании и я я
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завершение рекламной 
кампании
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СРОКИ ПРОЕКТА И СТАДИЯ ГОТОВНОСТИ

РЕАЛИЗАЦИЯ ПРОЕКТА
i 6 месяцев, с июня 2023 года 
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ДЛЯ УСПЕШНОЙ РЕАЛИЗАЦИИ 
2 СЕЗОНА ВСЕ ГОТОВО

•Концепция
‘ Список национальностей 
•ведущме-блогеры
• Команда проекта (административная, 
креативная и съемочная группы, 
команда постпродакшн)
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